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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

¢Å¾Ąå yõwÖù 

, î¯Ċāº 2 

- Ăùºêù 3 

. āĀ´ý Å½¾zĈ ÿ Æê£Ċø ºþzć wĄ³¾Õć ½¹ĉ¤åwĈ 4 

 9 واصله یشنهادهایپ تعداد 3-1

 9 واصله شنهاداتیپ یبند دسته 3-2

 11 شنهاداتیپ یابیارز و یبند دسته یکل ندیفرا 3-3

/ óĀÎ´ù ā¹wùj ,- 

 12 یفن بخش در یابیارز یشاخصها 4-1

 11 محصول مشخصات 4-1-1

 14 موجود باز متن محصولات از استفاده ای بودن یداخل توسعه 4-1-2

 11 محصول ارائه سابقه 4-1-1

 11 (نیآفلا ،یخصوص و یعموم برخط) حاضر حال در محصول یده خدمت نوع 4-1-4

 11 محصول برخط کاربران تعداد 4-1-1

 11 شرکت خدمات گرید با کپارچهی 4-1-1

 11 رقبا با سهیمقا در ژهیو امکانات 4-1-1

 19 یفن بعد از برتر طرح 14 4-2

 21 وکار کسب بخش در یابیارز یشاخصها 4-3

 22                                                                                                    ارهایمع به یدهوزن نحوه 4-4

 22                                                                آماده محصولات وکاری کسب های شاخص نتایج 4-2

 21 هم با دار محصول های طرح کلیه در معیار هر میانگین مقایسه 4-1-1

 21 زیرمعیار هر در دار محصول های طرح کلیه امتیاز میانگین 4-1-2

 21 عمومی توانمندی 4-1-1

 21 محصول های ویژگی 4-1-4

 22 رقابت و صنعت تحلیل 4-1-1

 13 مشتری و بازار تحلیل 4-1-1
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 13 بازاریابی برنامه 4-1-1

 11 مالی تحلیل 4-1-1

 12 پروژه مدیریت 4-1-2

 12                                                                                                       ریسك 4-1-13

 11 (تجاری طرح صحت و جامعیت) تجاری طرح ارزیابی کلان معیارهای 4-1-11

 34                                                                            کار و کسب نمره از برتر طرح 14 انتخاب 4-6

 34                          کار و کسب و یفن ازیامت بیترک به توجه با کوتاه ستیل انتخاب یویسنار 4-2

5 ¿ĉ¢·wÅ¾ É¿v¹¾~Ĉ .2 

6 vĉāº õĀ£Ċº óĀÎ´ù .3 

 33                                                                                                            یابیارز یشاخصها 6-1

 43 هم با محصول ایجاد های طرح کلیه در معیار هر میانگین مقایسه 1-1-1

 43 زیرمعیار هر در محصول ایجاد ی ها طرح کلیه امتیاز میانگین 1-1-2

 43 عمومی توانمندی 1-1-1

 41 خدمات و محصولات های ویژگی 1-1-4

 42 رقابت و صنعت تحلیل 1-1-1

 42 مشتری و بازار تحلیل 1-1-1

 41 بازاریابی برنامه 1-1-1

 44 مالی تحلیل 1-1-1

 41 پروژه مدیریت 1-1-2

 41                                                                                                       ریسك 1-1-13

 41 (تجاری طرح صحت و جامعیت) تجاری طرح کلان ارزیابی معیارهای 1-1-11

 41 شرکتها یشنهادیپ یمشارکت مدل 1-1-12

 42                                                                                                                    یابیارز جهینت 6-2

2 wĄ³¾Õć ÊăÿÂ~Ĉ /3 

 43                                                                                                             پردازش رساختیز 2-1

 41 یابیارز یشاخصها 1-1-1
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 42 کوتاه ستیل و یابیارز جهینت 1-1-2

 21                                                                                                            کاربردها و سیسرو 2-2

 13 یابیارز یشاخصها 1-2-1

 21                                                                                           نیقوان-راهبرد و یاستگذاریس 2-3

 11 یابیارز یشاخصها 1-1-1

 11 کوتاه ستیل و یابیارز جهینت 1-1-2
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

ă ½v¹Āúý ¢Å¾Ąåw 

 2 شده ارائه شنهادیپ 12:  1 نمودار

 13 شنهاداتیپ یبند دسته: 2 نمودار

 13 شنهاداتیپ یبند دسته درصد:  1 نمودار

 11 محصول مشخصات درصد: 4 نمودار

 14 محصول مشخصات: 1 نمودار

 14 بودن یداخل توسعه درصد: 1 نمودار

 11 بودن یداخل توسعه: 1 نمودار

 11 محصول ارائه سابقه درصد: 1 نمودار

 11 محصول ارائه سابقه: 2 نمودار

 11 محصول یده خدمت نوع درصد: 13 نمودار

 11 محصول یده خدمت نوع:11 نمودار

 11 محصول برخط کاربران درصدتعداد:12 نمودار

 11 محصول برخط کاربران تعداد: 11 نمودار

 11 شرکت خدمات گرید با کپارچهی: 14 نمودار

 11 رقبا با سهیمقا در ژهیو امکانات: 11 نمودار

 21 هم با دار محصول یها طرح هیکل در اریمع هر نیانگیم سهیمقا:11 نمودار

 21 یعموم یتوانمند: 11 نمودار

 21 محصول یژگیو:11 ودارنم

 22 رقابت و صنعت لیتحل:12 نمودار

 13 یمشتر و بازار لیتحل: 23 نمودار

 13 بازاریابی برنامه:  21 نمودار

 11 مالی تحلیل:  22 نمودار

 12 پروژه مدیریت:  21 نمودار
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 12 سكیر: 24 ارنمود

 11 (تجاری طرح صحت و جامعیت) تجاری طرح ارزیابی کلان معیارهای:21 نمودار

 43 هم با محصول ایجاد های طرح کلیه در معیار هر میانگین مقایسه: 21 نمودار

 43 عمومی توانمندی:21 نمودار

 41 خدمات و محصولات های ویژگی:  21 ارنمود

 42 رقابت و صنعت لیتحل: 22 نمودار

 42 مشتری و بازار تحلیل: 13 نمودار

 41 بازاریابی برنامه: 11 نمودار

 44 یمال لیتحل: 12 نمودار

 41 پروژه مدیریت:11 نمودار

 41 سكیر: 14 نمودار

 41 (تجاری طرح صحت و جامعیت) تجاری طرح کلان ارزیابی معیارهای:11 نمودار

 41 شرکتها یشنهادیپ یمشارکت مدل:11 نمودار
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

óÿvº« ¢Å¾Ąå 
 11 یفن یابیارز ازاتیامت:  1 جدول

 12 یفن دید از برتر آماده محصول چهارده: 2 جدول

 23 کار و کسب بخش در یابیارز یشاخصها: 1 جدول

 21 محصول جادیا یها طرح وزن:4 جدول

 14 کار و کسب نمره از برتر طرح 14 انتخاب:   1 جدول

 11 کار و کسب و یفن ازیامت بیترک به توجه با کوتاه ستیل انتخاب یویسنار:  1 جدول

 11 یپردازش رساختیز: 1 جدول

 12 یابیارز یشاخصها: 1 جدول

 41 یابیارز جهینت:2 جدول

 41 یابیارز یشاخصها -پردازش ساخت ریز: 13 جدول

 

 



 فراخوان اول جویشگر بومی ارزیابی پیشنهادات: عنوان گزارش 2

 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 چکیده 1
در قالب سه دسته پیشنهاد ارائه شده در مرحله اول مورد بررسی قرار گرفت، پیشنهادات  12در این گزارش 

در دسته اول شرط های کسب و کار و طرحهای پژوهشی دسته بندی و ارزیابی شده است. ، ایدهمحصولات آماده

ربردی و زیرساختی بودن پژوهش از وکار و در دسته سوم کا، در دسته دوم مدل کسبی مناسبلازم داشتن محصول

طرح مورد  1طرح و  1طرح،  11در هر دسته به ترتیب  باشد.مهمترین پارامترها در پذیرش یا عدم پذیرش طرح می

 پذیرش قرار گرفت که شاخصهای ارزیابی و نحوه ارزیابی آن در این گزارش آمده است.

 

 



 فراخوان اول جویشگر بومی ارزیابی پیشنهادات: عنوان گزارش 3

 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 مقدمه 2
 

و  اطلاعات فناوری و ارتباطات وزارت)موتور جستجوی بومی( در این فراخوان با توجه به تصویب طرح جویشگر 

 ، تهیه شده است. هدفو خدمات بومی تحت وب محصولات از بر حمایت همه جانبه مبنی این وزارت تصمیم پی در

و تحقیق  متولیان برای حوزه، این در موجود خدمات تمام از گیریبهره صحیح و رقابتی فضای ایجاداز این فراخوان، 

 باشد.مرتبط با جویشگر می خدمات و محصولات توسعه

ها و خدمات خرد و کوچك، هدف اصلی ایجاد محمل یکپارچه از خدمات در طرح جویشگر ضمن حمایت از طرح

سازی و افزایش تدریجی خدمات در یك شرکت سرآمد بوجود باشد که این امکان تنها با یکپارچهتحت وب می

 خواهد آمد.  

طرح پیشنهادی از سوی شرکتها و دانشگاه های متفاوت دریافت شده است که در  12مرحله از فراخوان در این 

این گزارش ابتدا شاخصهای ارزیابی تشریح شده و سپس نتیجه لیست کوتاه انتخابی آمده است. شرکتهایی که مایل 

ش ارائه پیشنهاد شده و بعد از ایجاد به دریافت جزییات ارزیابی خود هستند می تواند در منوی فراخوان وارد بخ

پروفایل ضمن اینکه جزییات ارزیابی خود را دریافت می کنند نسبت به ارائه انتقاد یا پیشنهاد به شکل کتبی اقدام 

 نمایند.
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 نحوه بررسی و تقسیم بندی طرحهای دریافتی 3

 پیشنهادهای واصله تعداد 3-1

میزان فراوانی هر دسته از پیشنهادات آمده است.  در نمودار زیرموضوع پیشنهادی دریافت شد که  12در مجموع 

 بیشترین پیشنهاد دریافت شده در حوزه خدمات جستجوی خاص منظوره می باشد.

 

 پیشنهاد ارائه شده 29  :1 نمودار

 دسته بندی پیشنهادات واصله 3-2

 باشد که عبارت است از:دسته بندی پیشنهادات ارائه شده بر سه دسته می 

 دارای محصول آماده .1

 ایجاد و توسعه محصول .2

  پژوهش .1
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 فراخوان اول جویشگر بومی ارزیابی پیشنهادات: عنوان گزارش 11

 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

مشاهده می شود، بیشترین تعداد طرحهای پیشنهادی در بخش محصول  2همانطوریکه در نمودار شماره 

 باشد.درصد پیشنهادهای واصل شده می 41آماده است که معادل 

 

 پیشنهادات : دسته بندی2 نمودار

 

 

 : درصد دسته بندی پیشنهادات 3 نمودار

 کلی دسته بندی و ارزیابی پیشنهادات فرایند 3-3

 در شکل زیر فرایند کلی دسته بندی و ارزیابی پیشنهادات آمده است. 
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 فراخوان اول جویشگر بومی ارزیابی پیشنهادات: عنوان گزارش 11

 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 

 : فرایند دسته بندی و ارزیابی پیشنهادات 4 نمودار
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 محصول آماده 4

طرحهای پیشنهادی از بعد طرح پیشنهادی دریافت شده است که به بررسی اجمالی از این  12 محصولاتدر بخش 

فنی و کسب و کار خواهیم پرداخت. سپس سناریوی ارزیابی این پیشنهادات طرح و نتیجه نهایی ارزیابی و انتخاب 

جه آن در این یانجام شده است که نتالیتهایی به شرح زیر فعبرای رسیدن به لیست کوتاه لیست کوتاه آمده است. 

 گزارش آمده است.

Å بررسی پیشنهادهای ارائه شده در فراخوان 

Å ه طرح ارسال قالب ارائه پیشنهادات برای ارائ 

Å برگزاری نشست حضوری با شرکت ها 

Å  ارسال کمبودها برای رفع نواقص 

Å ی شامل بخش فنی و کسب و کار ارزیابی طرح پیشنهاد  

Å  نهایی شرکتهامحاسبه امتیاز 

 شاخصهای ارزیابی در بخش فنی 4-1

 در بخش فنی شاخصهای زیر بر اساس مشخصات محصول مورد بررسی قرار گرفته است:

Å و  پژوهش(  مشخصات محصول )آماده، با کمی تغییر آماده، در حال توسعه، دمو 

Å توسعه داخلی بودن یا استفاده از محصولات متن باز موجود 

Å سابقه ارائه محصول 

Å  (خدمت دهی محصول در حال حاضر )برخط عمومی و خصوصی، آفلایننوع 

Å تعداد کاربران برخط محصول 

Å  یکپارچه با دیگر خدمات شرکت 

Å  امکانات ویژه در مقایسه با رقبا 

Å معماری مبتنی بر ابر 

Å سرویس پایه برای خدمات طرح 

 فنی در جدول زیر آمده است:میزان امتیاز در نظر گرفته شده برای هریك از شاخصها و معیارهای ارزیابی 
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 : امتیازات ارزیابی فنی 1 جدول

 

 پس محاسبه امتیاز اولیه اولویت پیشنهاد در طرح به صورت ضریب در نمره نهایی اعمال 

 3.1ضریب سوم و اولویت  3.2ضریب  دوم ، اولویت1ضریب اول اولویت  می گردد:

 مشخصات محصول 4-1-1

های باشند و مابقی در حالتمی درصد از محصولات آماده12مشاهده می شود،  4نمودار شماره همانطور که طبق 

 دیگر قابل ارائه بودند.

 

 لمحصو مشخصات: درصد 4 نمودار

 

محصول کاملا

آماده است

32%

ر با کمی تغیی

آماده است

36%

در حال پیاده 

سازی است

26%

در حالت 

نسخه اولیه و

دمو

6%
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 : مشخصات محصول2 نمودار

 

 از محصولات متن باز موجودتوسعه داخلی بودن یا استفاده  4-1-2

مشاهده می شود، واسط و هسته اصلی توسعه داخلی بیشترین درصد را به  1نمودار شماره همانطور که طبق 

 درصد می باشد و مابقی در حالت های دیگر قابل ارائه بودند. 13خود اختصاص داده است ودرصد آن 

 

 بودن یداخل توسعه: درصد 6 نمودار

 

محصول کاملا 

آماده است

ر با کمی تغیی

آماده است

در حال پیاده 

سازی است

در حالت نسخه 

اولیه و دمو

11 11
3

2

فقط واسط 

ه کاربری توسع

داخلی

31%

فقط هسته 

اصلی توسعه

داخلی

11%

واسط و هسته 

اصلی توسعه

داخلی

21%

همه بخش ها 

از ابزارهای 

متن باز

11%
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 : توسعه داخلی بودن2 نمودار

 

 سابقه ارائه محصول 4-1-3

مشاهده می شود، بیشترین سابقه ارائه محصول کمتر از یك سال می باشد که  1نمودار شماره همانطور که طبق 

 دارند.پایین تری قرار درصد را به خود اختصاص داده است و مابقی در حالت های  12

 

 

 محصول ارائه سابقه: درصد 3 نمودار

فقط واسط 

ه کاربری توسع

داخلی

فقط هسته 

اصلی توسعه 

داخلی

واسط و هسته 

اصلی توسعه 

داخلی

همه بخش ها 

از ابزارهای 

متن باز

9

3

12

3

سال4بیش از 

23%

سال4تا 2بین 

12%

سال2تا 1بین 

23%

کمتر از یک 

سال

39%
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 محصول ارائه سابقه :9 نمودار

 

 (نوع خدمت دهی محصول در حال حاضر )برخط عمومی و خصوصی، آفلاین 4-1-4

بصورت ر در حال حاضین نوع خدمت دهی محصول شود، بیشترمشاهده می 1نمودار شماره همانطور که طبق 

 درصد را به خود اختصاص داده است و مابقی در حالت های پایین تری قرار دارند. 11برخط عمومی است که 

 

 

 محصول یده خدمت نوع: درصد 11 نمودار

4بیش از 

سال

4تا 2بین 

سال

2تا 1بین 

سال

کمتر از یک 

سال

6
4

6

11

برخط 

خصوصی

11%

برخط عمومی

21%

آفلاین

13%

0%
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 محصول یده خدمت نوع :11 نمودار

 تعداد کاربران برخط محصول 4-1-2

در بالاترین رتبه قرار  1333مشاهده می شود، تعداد کاربران برخط محصول تا  1نمودار شماره همانطور که طبق 

 درصد را به خود اختصاص داده است و مابقی در حالت های پایین تری قرار دارند. 12گرفته است که 

 

 

 محصول برخط کاربران تعداددرصد :12 نمودار

برخط خصوصی برخط عمومی آفلاین

3

21

2

1111تا 

62%
11111تا 

12%

111111تا 

13%

بیشتر 

111111از

13%
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 محصول برخط کاربران تعداد: 13 نمودار

 یکپارچه با دیگر خدمات شرکت  4-1-6

 

 شرکت خدمات گرید با کپارچهی: 14 نمودار

 امکانات ویژه در مقایسه با رقبا  4-1-2

 

 رقبا با سهیمقا در ژهیو امکانات: 12 نمودار

1111تا  11111تا  111111تا  بیشتر 

111111از

12

3 3 3

یکپارچه با 

دیگر خدمات 

شرکت

ر امکانات ویژه د

امقایسه با رقب

معماری مبتنی

بر ابر

سرویس پایه 

برای خدمات 

طرح

29.13% 29.13%

12.91%

43.39%

گر یکپارچه با دی

خدمات شرکت

امکانات ویژه در

امقایسه با رقب

معماری مبتنی 

بر ابر

سرویس پایه 

برای خدمات 

طرح

9 9

4

12
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 طرح برتر از بعد فنی  چهارده 4-2

طرح از بعد فنی به عنوان طرحهای  14طرح که محصول آماده داشتند  12بعد از بررسی جوانب فوق در 

لازم به ذکر است که برخی از  برتر مورد پذیرش قرار گرفتند که لیست طرحها در جدول زیر آمده است.

ارزیابی صورت گرفته برای هریك از محصولات یا خدمات اند و شرکتها بیش از یك طرح پیشنهاد داده

بر  . در واقع در این بخش ارزیابیپیشنهاد متناسب با شرایط آن محصول یا خدمت صورت گرفته است

 اساس مشخصات محصول صورت می گیرد.

 محصول آماده برتر از دید فنی چهارده: 2 جدول

ف
ردی

 

 خدمات پیشنهادی محصول یا نام شرکت

 رایانامه فن آوران برتر اندیش فرسب )چاپار( 1

 حجت اله یازرلو -گنجینه مهریا  2
پیام رسانی نیکو مبتنی بر ابر 

 )رایانامه(

 احسان اولیایی، دکتر شجری -شرکت ایمن رایانه امیرکبیر  1
موتور جستجوی مستندات فارسی 

 نبیك

 مترجم متن فارسی دکتر هشام فیلی -تهران دانشگاه -آزمایشگاه پردازش متن  4

 مترجم متن مهندس فرزین -انتشارات شرکت مبنا رایانه پژواك  1

 رایانامه آقای کاظم کیال -چکاد نوآوران عصر اطلاعات  1

1 

دکتر علی محمد زارع  -وب پردازان نوین پارسی جو 

 بیدکی

 

 سرویس موتور جستجوی وب

 تصویرسرویس موتور جستجوی  1

 سرویس موتور جستجوی صوت 2

 سرویس موتور جستجوی ویدئو 13

 دکتر شمس -دانشگاه شهید بهشتی  11
سرویس آدرس یابی و جستجوی 

 نقشه

12 
ماهیار سلطانی  -شرکت توسعه علوم ژنوماتیك رهپویان 

 رفیعی
 خدمات نقشه و اطلاعات جغرافیایی

11 
دکتر  ïدانشگاه تهران  -آزمایشگاه شبکه های اجتماعی

 اسد پور

تولید خلاصه ی خط سیر زمانی 

 رخدادهای خبری

 مرورگر احسان اولیایی، دکتر شجری -شرکت ایمن رایانه امیرکبیر  14
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 شاخصهای ارزیابی در بخش کسب وکار 4-3

شاخصهای ارزیابی در بخش کسب  (زیر)جدول شده در طرح جویشگر های در نظر گرفتهبا توجه به مراحل و گام

 .می باشد هاشرکت کوتاه لیست تهیه و اولیه ارزیابیمرحله  وشناسایی  فاز، مطابق با وکار

 : شاخصهای ارزیابی در بخش کسب و کار3 جدول

 گام ها مراحل فازها

ی
سای

نا
 ش

از
ف

 

 PPPsاهداف و منافع قراردادهای .1.1 در طرح جویشگر PPPهدف از .1

 PPPs قراردادهایسنتی با  قراردادهایتفاوت های کلیدی .1.2

  PPPs انواع قراردادهای.1.1

 PPPs قراردادهای در موثر فاکتورهای.1.4
طراحی نظام های سیاست گزاری، .2

نهادی،قانونی و تنظیم مقررات در 

 طرح جویشگر بومی

 در جویشگر بومی PPPsایجاد چارچوب سیاست گزاری مناسب جهت قراردادهای .2.1

 بومی جویشگر در PPPs قراردادهای جهت مناسب قانونی چارچوب ایجاد.2.2

 در جویشگر بومی PPPsایجاد چارچوب تنظیم مقررات مناسب جهت قراردادهای .2.1

 در جویشگر بومی PPPsیجاد چارچوب نهادی مناسب جهت قراردادهای .2.4

شناسایی کاندیدای مناسب .1

 PPPقراردادهای 

 پروپزال دریافت و عمومی فراخوان.1.1

 برگزاری جلسات رو در رو با شرکت کنندگان در فراخوان.1.2

 و قراردادهای پژوهشی PPPsشناسایی و دسته بندی کاندیدای قراردادهای .1.1

 PPPsارسال فرم معیارهای تهیه طرح تجاری اولیه جهت کاندیدای قرارداد .1.4

.ارزیابی اولیه و تهیه لیست کوتاه 4

 شرکتها
 . تجزیه و تحلیل امکان پذیری پژوهشی پیشنهاد4.1

 تجزیه وتحلیل امکان پذیری فنی پیشنهاد.4.2

 .تجزیه وتحلیل امکان پذیری کسب و کاری پیشنهاد4.2

 پیشنهاد قانونیتجزیه و تحلیل امکان پذیری .4.1

 پیشنهاد مربوطه شناسایی شده ریسك های .ارزیابی4.4

 . ارائه لیست کوتاه شرکتها4.1
ی

اح
طر

از 
ف

 
 

 .اعلان نواقص و تکمیل پیشهادات شرکتهای قرار گرفته در لیست کوتاه1.1 ارزیابی نهایی شرکتها.1

 کوتاه قرار دارند.دعوت از شرکت کنندگانی که در لیست 1.2

 . تعامل و مذاکره با شرکتها1.1

 استفاده از مشاورین خبره و سیاستهای ابلاغی کمیته راهبری.1.1 تنظیم قرارداد.1

 مدنظر قرار دادن شرایط قراردادهای مشارکتی.1.2

 های حقوقی قرارداد جنبه دادن قرار مدنظر.1.1

 نحوه تخصیص ریسك دادن قرار مدنظر.1.4

 مدنظر قراردادن نحوه مشارکت مالی.1.1

ت
ار

نظ
از 

ف
 

 قراردادمدیریت .1.1 ارزیابی ضمن اجرای طرح.1

 .تخصیص و توزیع مسئولیتهای مدیریتی1.2

 .تعریف یك چارچوب قابل پذیرش جهت ارزیابی1.1

 .مدیریت تغییرات درخواستی در قرارداد1.4

 . حل اختلافات1.1

 ارزیابی مفاد قرارداد.1.1 ارزیابی ضمن بهره برداری.1

 ..ارزیابی سرویس و محصولات قابل تحویل1.2
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 خصوصی -گر برای مشارکت بخش دولتی

 در هاشرکت تجاری طرح ارزیابی برای معیارهایی تجاری طرح مختلف الگوهای بررسی با هدف این تحقق برای

حوزه  13ها، شرکت را دراولیه شرکتمعیارهای در نظر گرفته شده برای ارزیابی  .گردید ارائه جویشگر طرح

 :هایی درنظر گرفته شده استدهد که برای ارزیابی بهتر برای هر بخش نیز آیتماصلی مورد سنجش قرار می

 

 شرکت عمومی توانمندی .1

 است؟ شده داده پوشش بازرگانی و تجاری هایفعالیت حد چه تا شرکت سازمانی ساختار در ¶

 ؟باشدمی طرح راستای در حد چه تا آن فعلی وضعیت و شرکت تاریخچه ¶

 ؟باشدمی طرح با مرتبط و شدهمشخص حد چه تا شرکت شدهارائه خدمات و محصولات ¶

 نیروی و است؟ قبولقابل و شدهمشخص حد چه تا شرکت امکانات و کلیدی،تجهیزات هایدارایی ¶

 انسانی

 و شدهمشخص حد چه تا شدهها ارائهآنهای  نامهرضایت همراه به شرکت قبلی هایپروژه و شتریانم ¶

 ؟باشندمی اهمیت حائز

 ؟ است مناسب حد چه تا گذشته سال سه طی شرکت مالی توان ¶

 

 خدمات و محصول هایویژگی .2

 جامعه موردنیاز و شدهمشخص حد چه تا( کارکردی غیر و کارکردی)خدمات و محصول هایویژگی ¶

 است؟

 چیست؟ خدمت یا محصول تمایز وجه ¶

 است؟ شده بازار در موجود محصولات با ایمقایسه ¶

 ایجاد پژوهش،مرحله مرحله)است؟ چگونه آن توسعه مرحله و بازار به ورود برای محصول آمادگی میزان ¶

 (ارتقا یا محصول
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 رقابت و صنعت تحلیل .3

 است؟ شده بینیپیش و تحلیل حد چه تا صنعت روندهای ¶

 ؟ است شده مشخص و تحلیل رقابتی نیروهای اساس بر حد چه تا صنعت این در شرکت جایگاه ¶

 قرارگرفته بررسی و تحلیل مورد حد چه تا آن به ورود موانع و مربوطه صنعت تهدیدهای و هافرصت ¶

 است؟

 است؟ قرارگرفته بررسی و تحلیل مورد حد چه تا هاآن بازار سهم و شرکت اصلی رقبای ¶

 بوده بینانه واقع و موردبررسی حد چه تا رقبا به نسبت شرکت موقعیت و  رقبا قوت و ضعف نقاط ¶

 است؟

 ؟است قبولقابل و شدهمشخص حد چه تا رقبا به نسبت پیشنهادی سرویس یا محصول رقابتی مزیت ¶

 دارد؟ وجود صنعت بازیگران سایر و رقبا با همکاری به تمایل حد چه تا ¶

 

 مشتری و بازار تحلیل .4

 است؟ قرارگرفته تحلیل و بررسی مورد حد چه تا بازار روندهای  و ساختار ¶

 است؟ بازارمشخص بندیبخش معیارهای است؟ چقدر بازار اندازه ¶

 است؟ قبولقابل و شدهمشخص حد چه تا بخش هر نیازهای و بازار هایبخش ¶

 آمارها و حقایق بر مبتنی و شدهمشخص حد چه تا  بازار بالفعل و بالقوه شدهبینیپیش تقاضای حجم ¶

 ؟باشدمی

  بررسی مورد حد چه تا هاآن..   و شناسیجمعیت رفتاری، هایویژگی؟ هستند کسانی چه هدف ¶

 است؟ قرارگرفته ¶

 ؟ است شده گرفته نظر در حد چه تا مشتریان نشده برآورده هایفرصت ¶

 

 بازاریابی برنامه .2

 (راه نقشه)دارد؟ بازاریابی استراتژی شرکت آیا ¶

 شده؟ ارائه ؟مستنداتی شده انجام بازار تحقیقات آیا ¶
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 است؟ چگونه شرکت فروش نیروی واناییت ¶

 است؟ شدهارائه شرکت فروش از بینیپیش آیا ¶

 ارائه شده است؟ ترفیع برنامهآیا  ¶

 ؟شودمی استفاده ارتباط این برای مدیایی چه است؟ شده بیان هدف مشتریان با ارتباطی هایراه ¶

 است؟ شده لحاظ فروش برای(هزینه) ایبودجه ¶

 است؟ شدهبیان استراتژی  خدمت یا محصول گذاریقیمت برای آیا ¶

 

 مالی تحلیل .6

 ؟باشدمی قبولقابل و شده مشخص حد چه تا سناریو تحلیل و حساسیت تحلیل ¶

 است؟ شده مشخص حد چه تا هافرضیه ؟ گرفته صورت هاهزینه و  درامدها بینی ¶

 چیست؟ شرکت درآمدی هایجریان و هامدل ¶

 شده؟ ارائه مالی هاینسبت و اقتصادی هایتحلیل ¶

 است؟ قبول قابل و شدهمشخص حد چه تا عملیاتی و گذاریسرمایه هایهزینه میزان ¶

 است؟ قبولقابل و شدهمشخص حد چه تا زیان و سود صورت  و ترازنامه ¶

 

 طرح مدیریت پروژه .2

  پروژه در ارتباطات مدیریت ¶

 ؟است شده مشخص پروژه هایفعالیت کار شکست نحوه آیا ¶

 ها مشخص است؟ مایلستون است؟ چگونه پروژه بندیزمان ¶

  (انسانی ، افزارینرم ،افزاریسخت)پروژه برای استفاده مورد منابع ¶

 است؟ مشخص شوند سپاریبرون باید که هاییفعالیت ¶

 است؟ چگونه موردنظر پروژه برای انسانی نیروی و سازمانی ساختار ¶

 کدامند؟ کیفی کنترل و پروژه کنترل  متدهای ¶
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 مشارکت قرارداد ریسک مدیریت طرح .3

 ؟اندشده شناسایی قرارداد هایریسك آیا ¶

 ؟است شده درنظرگرفته احتمالی هایریسك با مقابله برای روشی ¶

 چگونه در نظر گرفته شده است؟ خصوصی و دولتی بخش بین ریسك تخصیص ¶

 

 طرح مشارکت .9

 (سرویس)خدمت خرید از حمایت ¶

  محصول خرید ¶

 (مشارکتی)مشترك گذاریسرمایه ¶

 

 جامعیت و صلاحیت طرح تجاری)ارزیابی کلی طرح تجاری(معیارهای  .11

 (سازمانی نوآوری بازار؛ نوآوری تکنولوژیکی؛ نوآوری)است؟ چقدر تجاری طرح نوآوری میزان ¶

 جویشگر طرح اهداف راستای در و شدهمشخص شفاف، حد چه تا سازمان مأموریت و اندازچشم ¶

 ؟باشدمی

 شدهگرفته نظر در جویشگر طرح هایحوزه سایر با تجاری پذیریتعامل  و یکپارچگی امکان حد چه تا ¶

 است؟

 است؟ پذیرامکان آن شدن عملی آیا است؟ چگونه تجاری طرح تحقق سنجیامکان ¶

 ؟ است علمی هایروش و اصول بر مبتنی و کافی طرح در شدهارائه اطلاعات آیا ¶

 مختلف اجزای بین منطقی روابط و  طرح اجزای همه به نسبت را مناسبی درك شدهارائه اطلاعات آیا ¶

 ؟دهدمی ارائه طرح

 هستند؟ واقعیات بر مبتنی و منطقی میزان چه تا تجاری طرح هایبینیپیش و فرضیات ¶
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 دهی به معیارهانحوه وزن 4-4

های طرح دهی هر یك از آیتماست. وزنشده دهی به معیارهای ارزیابی طرح تجاری در دو مرحله انجاموزن

 های اصلی طرح تجاری. دهی به هریك از بخشتجاری و وزن

 

شده از مقیاس های تجاری ارائه: در مرحله اول برای ارزیابی بهتر طرح های طرح تجاریدهی به آیتموزن

های خوب، عالی( به آیتم های )ضعیف، متوسط، خوب، خیلیبرای حالت 1تا  1استفاده شد. عددی بین  1لیکرت

 شود.عنوان نمره اختصاص داده میطرح تجاری به

شده در هر بخش است و برای ارزیاب طرح تجاری،  نسبت به اطلاعات ارائه کارشناس نظردهنده این نمره نشان

 آن باید :

 شده در طرح تجاری سنجیده شود.صحت اطلاعات ارائه -

 بر شواهد هستند یا نه ؟ شده مبتنیبررسی شود اطلاعات ارائه -

 شده وجود دارد؟آیا ادله کافی و اسناد پشتیبان برای اطلاعات ارائه -

ها های مناسبی برای بدست آوردن آنچقدر فرضیات طرح مبتنی بر واقعیت هستند و آیا از روش -

 شده است؟استفاده

 ها وجود خواهد داشت :حالت نمره دهی برای هر یك از آیتم1بر این اساس 

 شده اساس نظر کارشناس نسبت به کیفیت اطلاعات ارائه بر 1تا  1عددی بین  ¶

 عدد صفر در صورت عدم ارائه اطلاعات درخواستی  ¶

برای کاهش اثر صفر در میانگین نمرات زمانی که اطلاعات بسته به نوع پیشنهاد و یا نوع  Nullو مقدار  ¶

 شرکت پیشنهاددهنده ارائه نشده است.

های شد. با توجه به میزان اهمیت مدلنمره دهی برای بخش طرح مشارکت در نظر گرفته : حالت خاصنکته 

کنندگان در فراخوان اختصاص مشارکتی در طرح جویشگر، نمره دهی برمبنای  نوع حمایت درخواستی شرکت

 این اساس چهار حالت نمره دهی به این بخش عبارت است از : یابد. برمی

                                                      

1  Likert Scale 
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 پژوهشی هایطرحبرای  1تا  3نمره  ¶

 برای خرید محصول 1تا  1نمره  ¶

 برای حمایت از خرید خدمت)سرویس( 4تا  2نمره  ¶

 مشترك)مشارکتی( گذاریسرمایهبرای  1تا  4نمره  ¶

 

 : هر بخش های طرح تجاری با توجه به اهمیتدهی به هریک از بخشمرحله دوم وزن

نظر  ی طرح تجاری تصمیم گرفته شد  وزنی دردر این مرحله با توجه میزان اهمیت و نقش هر بخش در ارزیاب

باشد. در طرح جویشگر  دهی بر اساس مرحله توسعه محصول یا ایده تجاری میگرفته شود. مبنای این وزن

 های زیر باشد:تواند یکی از حالتمحصولات و خدمات پیشنهادی بر اساس میزان آمادگی برای ورود به بازار می

 مرحله پژوهش .1

 محصول مرحله ایجاد .2

 محصول دار(طرح های  )ارتقاء آن آماده و یامرحله محصول  .1

وزن طرح های ایجاد محصول در  محصولات آماده در نظر گرفته شد کسب وکاری که وزن های زیر برای معیارهای

 بخش مربوطه ارائه خواهد شد.

 :وزن طرح های ایجاد محصول4 جدول

 محصول آمادهوزن  نام بخش اصلی

 1.2 توانمندی عمومی شرکت

 1.12 ویژگی محصولات و خدمات

 1.1 تحلیل صنعت و رقابت

 1.12 تحلیل بازار و مشتری

 1.13 برنامه بازاریابی

 1.1 تحلیل مالی

 1.12 طرح مدیریت پروژه

 1.13 طرح مدیریت ریسک قرارداد

 1.2 طرح مشارکت

 1.1 جامعیت و صلاحیت طرح تجاری

 1 هاجمع وزن

 به معیارهاوز
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 محصولات آمادهشاخص های کسب وکاری ارزیابی بر اساس  نتایج 4-2

و طرح های ایجاد محصول با معیارها و زیر  دار محصول های طرح کلیه امتیاز میانگیننمودارهای  در ادامه

 شود:معیارهای فوق الذکر ارائه می

 هم با دار محصول های طرح کلیه در معیار هر میانگین مقایسه 4-2-1

  

 :مقایسه میانگین هر معیار در کلیه طرح های محصول دار با هم16 نمودار

 

 ریسك مدیریت در شرکتها کلی طور به که است آن  دهنده نشان معیار هر در ها شرکت تمامی میانگین مقایسه

 قوی خود خدمات و محصولات های ویژگی توضیح در و اند کرده عمل ضعیف رقابت و صنعت تحلیل و قراردادها

 .اند شده ظاهر
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 ی محصول دار در هر زیرمعیار میانگین امتیاز کلیه طرح ها 4-2-2

 توانمندی عمومی 4-2-3

 

 : توانمندی عمومی12 نمودار

 به که است آن دهنده نشانهای توانمندی عمومی معیار زیر در ی محصول دارشرکتها تمامی میانگین مقایسه

 خدمات و محصولات های ویژگی توضیح اما در و اندتوان مالی مناسبی در سه سال گذشته نداشته شرکتها کلی طور

 .اند شده ظاهر قوی خود

 یژگی های محصولو  4-2-4

 

 :ویژگی محصول13 نمودار

46.13

67.94
73.59

47.50

33.23
29.35

0.00
10.00
20.00
30.00
40.00
50.00
60.00
70.00
80.00

در ساختار سازمانی 

شرکت تا چه حد 

فعالیتهای تجاری و 

ه بازرگانی پوشش داد

شده است؟

تاریخچه شرکت و 

ا وضعیت فعلی آن ت

چه حد در راستای 

طرح می باشد؟

محصولات و خدمات 

ارائه شده شرکت تا 

چه حد مشخص شده 

و مرتبط با طرح می

باشد؟

دارایی های 

کلیدی،تجهیزات و 

ه امکانات شرکت تا چ
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وجه تمایز محصول یا خدمت 

چیست؟ 

د مقایسه ای با محصولات موجو

در بازار شده است؟

میزان آمادگی محصول برای 

ورود به بازار و مرحله توسعه 

مرحله )آن چگونه است؟

پژوهش،مرحله ایجاد محصول 

(یا ارتقا
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 است آن دهنده نشانهای محصول های ویژگیمعیار زیر در ی محصول دارها شرکت تمامی میانگین مقایسه

اما آمادگی محصولات برای ورود  مقایسه مناسبی با محصولات موجود در بازار انجام نداده اند شرکتها کلی طور به که

 به بازار مناسب بوده است.

 تحلیل صنعت و رقابت4-2-2

 

 :تحلیل صنعت و رقابت19 نمودار

 

 است آن دهنده نشانهای تحلیل صنعت و رقابت معیار زیر در ی محصول دارها شرکت تمامی میانگین مقایسه

نقاط قوت و ضعف بررسی زیر معیار اما  و به طور شفاف روندهای صنعت را بررسی نکرده اند شرکتها کلی طور به که

 بررسی شده استر معیارها دقیق تر نسبت به سایر زیرقبا و موقعیت شرکت نسبت به رقبا 
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آنها تا چه حد 

مورد تحلیل و 

ته بررسی قرار گرف

است؟

نقاط ضعف و قوت

رقبا  و موقعیت 

ه شرکت نسبت ب

رقبا تا چه حد 

مورد بررسی و واقع

؟بینانه بوده است

مزیت رقابتی 
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 تحلیل بازار و مشتری 4-2-6

 

 : تحلیل بازار و مشتری21 نمودار

 است آن دهنده نشان بازار و مشتری تحلیل معیارهای زیر در ی محصول دارها شرکت تمامی میانگین مقایسه

ت مشتریان خشنا زیر معیار اما و اند نکرده بررسی راساختار و روندهای بازار  شفاف طور به شرکتها کلی طور به که

 هدف نسبت به سایر زیر معیارها وضعیت بهتری داشته است.

 رنامه بازاریابیب 4-2-2

 

 بازاریابی برنامه:  21 نمودار
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60.00

ساختار و  روند های 

بازار تا چه حد مورد 

رار بررسی و تحلیل ق

گرفته است؟ 

اندازه بازار چقدر 

است؟ معیار های 

بخش بندی 

بازارمشخص است؟

از بخش های بازار و نی

های هر بخش تا چه 

حد مشخص شده و 

قابل قبول است؟

حجم تقاضای پیش 

بینی شده بالقوه و

بالفعل بازار  تا چه

حد مشخص شده و 

مبتنی بر حقایق و

آمارها می باشد؟

مشتریان هدف چه 

کسانی هستند 

، ؟ویژگی های رفتاری

..   جمعیت شناسی و 

آنها تا چه حد مورد 

بررسی قرار گرفته

است؟

نیازها و فرصت های 

برآورده نشده 

مشتریان تا چه حد 

در نظر گرفته شده

است ؟
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22.26
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آیا شرکت 

استراتژی 

بازاریابی 

(نقشه راه)دارد؟

ازار آیا تحقیقات ب

انجام شده 

ه ؟مستنداتی ارائ

شده؟

توانایی نیروی 

فروش شرکت 

چگونه است؟

از آیا پیش بینی

فروش شرکت 

ارائه شده است؟

برنامه ترفیع ؟ راه های ارتباطی 

با مشتریان هدف

بیان شده است؟

چه مدیایی برای

این ارتباط 

استفاده می 

شود؟

بودجه ای 

برای (هزینه)

فروش لحاظ شده

است؟

آیا برای 

استراتژی قیمت

گذاری محصول 

یا خدمت   بیان 

شده است؟
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 به که است آن دهنده نشان برنامه بازاریابی معیارهای زیر در ی محصول دارها شرکت تمامی میانگین مقایسه

بازاریابی نسبت به بقیه زیر معیارها استراتژی زیر معیار  اما اندتحقیقات بازار مناسبی انجام نداده شرکتها کلی طور

 وضعیت بهتری داشته است.

 تحلیل مالی 4-2-3

 

 مالی تحلیل:  22 نمودار

 طور به که است آن دهنده نشان تحلیل مالی معیارهای زیر در ی محصول دارها شرکت تمامی میانگین مقایسه

های سرمایه تعیین میزان هزینهزیر معیار  اما اندتحلیل حساسیت و تحلیل سناریو مناسبی انجام نداده شرکتها کلی

 گذاری و عملیاتی  نسبت به بقیه زیر معیارها وضعیت بهتری داشته است.
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و تحلیل حساسیت

ا تحلیل سناریو ت

چه حد مشخص 

شده و قابل قبول

می باشد؟

ها  پیش بینی درامد

و هزینه ها صورت 

ا گرفته ؟ فرضیه ه

تا چه حد مشخص 

شده است؟

مدل ها و جریان 

های درآمدی 

شرکت چیست؟

تحلیل های 

اقتصادی و نسبت

های مالی ارائه 

شده؟

میزان هزینه های 

سرمایه گذاری و 

عملیاتی تا چه حد

مشخص شده و 

قابل قبول است؟

ترازنامه و  صورت 

سود و زیان تا چه 

حد مشخص شده و 

قابل قبول است؟ 
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 مدیریت پروژه 4-2-9

 

 پروژه مدیریت:  23 نمودار

 به که است آن دهنده نشانمدیریت پروژه  معیارهای زیر در ی محصول دارها شرکت تمامی میانگین مقایسه

نحوه شکست کار زیر معیار   اما اندفعالیتهایی را که باید برون سپاری شوند زا مشخص نکرده شرکتها کلی طور

 فعالیتهای پروژه مناسب بوده است.

 ریسک 4-2-11

 

 : ریسک24 نمودار

شرکتها خیلی ضعیف عمل کرده اند اما به هرحال زیر معیار شناسایی ریسك نسبت ریسك  کلی در معیارطور به 

 به دو زیر معیار دیگر وضعیت مناسب تری داشته است.
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ت مدیریت ارتباطا

در پروژه 

آیا نحوه شکست

کار فعالیت های 

پروژه مشخص 

شده ؟

زمان بندی پروژه

چگونه است؟ 

مایلستون ها؟

منابع مورد 

استفاده برای 

سخت )پروژه

افزاری، نرم 

(افزاری ، انسانی

ه فعالیت هایی ک

ی باید برون سپار

شوند مشخص 

است؟

ساختار سازمانی و

نیروی انسانی 

برای پروژه مورد 

؟نظر چگونه است

متدهای  کنترل 

پروژه و کنترل 

کیفی
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ده آیا ریسك های قرارداد شناسایی ش

اند؟

روشی برای مقابله با ریسك های 

احتمالی درنظرگرفته شده ؟

ی و تخصیص ریسك بین بخش دولت

خصوصی
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 معیارهای کلان ارزیابی طرح تجاری )جامعیت و صحت طرح تجاری( 4-2-11

 

 (تجاری طرح صحت و جامعیت) تجاری طرح ارزیابی کلان معیارهای:22 نمودار

 است آن دهنده نشانکلان ارزیابی طرح تجاری   معیارهای زیر در ی محصول دارشرکتها تمامی میانگین مقایسه

یکپارچگی و تعامل پذیری تجاری امکان زیر معیار   اما نوآوری چندان مناسبی نداشته اند  شرکتها کلی طور به که

 وضعیت بهتری داشته است. با سایر حوزه های طرح جویشگر نسبت به سایر زیر معیارها
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میزان نوآوری 

طرح تجاری 

چقدر 

نواوری )است؟

تکنولوژیکی؛

نواوری بازار؛ 

(نواوری سازمانی

چشم انداز و 

ماموریت سازمان 

تا چه حد 

شفاف، مشخص 

شده و در 

راستای اهداف 

طرح جویشگر 

می باشد؟

تا چه حد امکان 

یکپارچگی و  

تعامل پذیری 

تجاری با سایر 

حوزه های طرح 

ر جویشگر در نظ

گرفته شده 

است؟

امکان سنجی 

تحقق طرح 

تجاری چگونه 

است؟ آیا عملی 

شدن آن امکان 

پذیر است؟

آیا اطلاعات ارائه

شده در طرح 

بر کافی و مبتنی

اصول و روشهای 

علمی است ؟

آیا اطلاعات ارائه

شده درك 

مناسبی را 

نسبت به همه 

اجزای طرح  و 

روابط منطقی 

بین اجزای 

مختلف طرح 

ارائه می دهد؟

فرضیات و پیش

بینی های طرح 

تجاری تا چه 

میزان منطقی و

مبتنی بر 

؟واقعیات هستند
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         کار و کسب نمره از برتر طرح 14 انتخاب 4-6

 کار و کسب نمره از برتر طرح 14 انتخاب:   2 جدول 

 نوع خدمت )شرکت( ردیف

 موتور جستجوی وب )پارسی جو(سرویس  1

 سرویس موتور جستجوی تصویر)پارسی جو( 2

 خدمات نقشه و اطلاعات جغرافیایی )رهپوبان( 1

 سرویس موتور جستجوی صوت)پارسی جو( 4

 سرویس موتور جستجوی ویدئو)پارسی جو( 1

 رایانامه چاپار )فرسب( 1

 (موتور جستجوی مستندات فارسی نبیك )ایمن رایانه  1

 سرویس آدرسیابی و جستجوی نقشه )دکتر شمس( 1

 رایانامه )چکاد( 2

 مترجم متن)پژواك( 13

 پیام رسانی نیکو مبتنی بر ابر )رایانامه( 11

 (شریف شبکه اجتماعی خبر)آرمان رایان 12

 مترجم متن فارسی)دکتر فیلی( 11

 )جهاد دانشگاهی( SIDایجاد بانك اطلاعات مراکز علمی  14

                                                               

 سناریوی انتخاب لیست کوتاه با توجه به ترکیب امتیاز فنی و کسب و کار 4-2

ه لیست کوتاه از شرکتها از رویکرد پیشنهادات پایدار استفاده شده است. پیشنهادات پایدار، پیشنهاداتی جهت ارائ

مختلف سناریویی یا تعداد زیادی از آنها  بیرون می آیند به عبارت دیگر از هر  هستند که از فیلتر حالتهای

 سناریویی استفاده شود این پیشنهادات در آن حالت سناریویی حائز اولویت هستند.

حالت مختلف تعریف شد و شرکتهایی که در هر حالت حائز اولویت بودند استخراج  13لذا سه منطق سناریویی و 

 پردازیم:فهرست شدند. در ادامه به تعریف حالتهای مختلف سناریویی می  رودر جدول زی

 )سناریوی اول( منطق اول: استقلال در انتخاب 

وکار وفنی مدنظر نبوده است بلکه ابتدا اولویت بندی یك  در این سناریو کسب نمره خاصی برای هردو تیم کسب

حالت مختلف دارای اهمیت برای این سناریو طراحی شده  1تیم و سپس تیم بعد مد نظر قرار داده شده است که 

 است:
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 انتخاب شده است.( یفن دید از محصول یدارا برتر طرح14) اولویت فنی 14حالت اول: 

 کسب وکار انتخاب شده است( دید از محصول یدارا برتر طرح14)اولویت کسب وکار 14حالت دوم: 

طرح باقی مانده از طرح های با اولویت کسب  1طرح با اولویت فنی و سپس  1)ابتدا  با اولویت فنی 1+ 1م:سوحالت 

 و کار انتخاب شده است.(

طرح باقی مانده از طرح های  1طرح با اولویت کسب وکار و سپس  1)ابتدا  با اولویت کسب وکار 1+ 1: چهارمحالت 

  با اولویت فنی انتخاب شده است.(

 سناریوی دوم(منطق دوم: اشتراك گیری )

 دارای مختلف حالت2 که است بوده مدنظر وفنی وکار کسب تیم هردو برای خاصی نمره کسب سناریو این در

 :است شده طراحی سناریو این برای اهمیت

 شرکت( 13در هر دو گروه کسب وکار وفنی ) 13حالت اول: کسب حداقل نمره 

است چون تعداد شرکت مشترك  13نمره کسب شده زیر  )در این حالت قطعا حداقل 11 -14حالت دوم: سناریوی 

 رسیده است( 14شرکت شده و به عدد  13بالای 

طرح برتر فنی و یك طرح برتر کسب و کاری  2خدمت مشترك و  11)در این حالت  1-2-11حالت سوم: سناریوی 

 شده است.( انتخاب

 منطق سوم : اعمال ضرایب )سناریوی سوم(

ابتدا نمرات کسب شده تیم فنی و کسب وکار در ضرایب مد نظر ضرب شده در این حالت در واقع  در این سناریو

 طرح برتر را انتخاب می کنیم: 14نمره تجمعی خواهند داشت و سپس بر اساس آن ،  یکطرح ها 

 13-13حالت اول: 

 )فنی(13-43حالت دوم:

 )کسب وکار(13 -43حالت سوم :

 مختلف سناریویی ارائه شده است:در جدول زیر نتایج حالتهای 
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 کار و کسب و یفن ازیامت بیترک به توجه با کوتاه ستیل انتخاب یویسنار:  6 جدول

 

 

اند و در واقع در تمامی حالتهای شده 13سرویس اول حائز فراوانی 1 که مطابق با تحلیل سناریویی فوق

که مورد تایید شورای راهبری بوده اند دارای  11سایر سرویسها تا سرویس اولویت سناریویی پایدار بوده اند و 

 بوده اند و لذا پانزده سرویس اول در لیست کوتاه شرکتهای منتخب قرار گرفته اند. 1فراوانی های بالای 

سعه شرکت باید طرح کسب و کار خود را تکمیل و پیشنهاد تو 11شایان ذکر است که در مرحله بعد این 

خدمات خود را مطابق مشخصه فنی مورد درخواست طرح تکمیل کنند تا ارزیابی نهایی تحقق یابد. در ارزیابی 

سایر شرکتهایی  باشد. مشارکتنهایی بیشترین اولویت با طرحهایی خواهد بود که نوع همکاری آنها با طرح از نوع 

که در این مرحله در اولویت قرار نگرفته اند با مراجعه به پروفایل خود می توانند جزییات ارزیابی خود را مشاهده و 

 نسبت به تکمیل و ارسال پیشنهاد جدید یا تکمیل پیشنهاد قبلی از طریق پروفایل خود اقدام کنند.

äĉ¹½)نوع مشارکتنام سرویس )شرکت
14 برتر فنی

14 برتر کسب 

و کار
فنی 40-60ضریب 50-50حداقل 150_2_1411-18کسب و کار 7-7فنی 7-7

60-40 

کسب و کار
10خرید خدمتسرویس جستجوی وب )پارسی جو(1

10خرید خدمتسرویس جستجوی تصویر )پارسی جو(2

10خرید محصولرایانامه )فن آوران برتراندیش-چاپار(3

10مشارکتیموتور جستجوی مستندات فارسی نبیك )ایمن رایانه امیرکبیر(4

10خرید خدمتسرویس جستجوی صوت )پارسی جو(5

10خرید خدمتسرویس جستجوی ویدئو )پارسی جو(6

10خرید خدمتآدرس یابی و جستجوی نقشه )دانشگاه شهید بهشتی- شمس(7

10مشارکتیخدمات نقشه و اطلاعات جغرافیایی )رهپویان(8

9خرید خدمترایانامه )چکاد(9

9خرید خدمتمترجم متن )انتشارات مبنا رایانه پژواك(10

7مشارکتیرایانامه )گنجینه مهریا دانش(11

7مشارکتیتولید خلاصه ی خط سیر زمانی رخدادهای خبری )دانشگاه تهران - بهشتی(12

7مشارکتیشبکه اجتماعی خبر )آرمان رایانه شریف(13

14)SID-7مشارکتیایجاد بانك اطلاعاتی مراکز علمی و تخصصی )جهاد دانشگاهی

6خرید خدمتمترجم متن )دانشگاه تهران-فیلی(15

3سرویس نقشه )پارسی جو(16

1مرورگر )ایمن رایانه امیرکبیر(17

xw̧¤ýv ½¹ óĒê¤Åv Āĉ½wþÅć¾Ċñ ëv¾¤Év Āĉ½wþÅyĉv¾Ñ ówúÝv Āĉ½wþÅ

فراوانی
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 زیرساخت پردازشی     2
روژه های مربوط به مشارکت یا خرید سرویس زیرساختی از مراکز داده مطرح می در بخش زیرساخت پردازشی پ

شود. در این فراخوان تنها یك طرح دریافت شده بود که ارزیابی منوط به بررسی اقتصادی و دریافت طرحهای 

در این بخش هدف طرح در ضمن در طرح زیر پیشنهادی برای مشارکت دریافت نشده است.  بیشتر شده است.

توسعه بازار در بخش خصوصی و اخذ مشارکت بیشتر بخش خصوصی در طرح می باشد که در مرحله بعدی می 

 باید تکمیل و مجدد در شورای راهبری طرح گردد.

 یپردازش رساختیز: 2 جدول

 نام پیشنهاد نام شرکت ردیف

 تامین زیر ساخت شرکت افرانت 1  
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 ولید محصولایده ت 6
در این بخش ارزیابی ایده های محصول بر اساس مدل کسب و کار پیشنهادی مورد بررسی و ارزیابی قرار گرفتند. 

ای که کاملا منطبق بر پروژه های که محصول آمادهانتخاب شده است ایجاد محصول برای پیشنهاداتی روال ارزیابی 

محصول و خدمت مورد نظر دارند. در این قسمت روال  برای تولید و توسعه ایبرنامهلی و را نداشته اندطرح باشد 

-از شرکت یها بر اساس امتیاز کسب و کار ارزیابی شده و لیست کوتاهاست که ابتدا شرکتصورت به این  ارزیابی

ال های منتخب پروپوزر ادامه از شرکتدشوند. میانتخاب باشند، می یطرح کسب و کار قابل قبولکه دارای ی یها

سپس ارزیابی نهایی متناسب با توانمندی پیشنهاد دهنده و طرح  ای ایجاد محصول درخواست خواهد شد.بر یکامل

دارای اولویت  مشارکت اهمیت داشته و مدل پیشنهادی صورت خواهد گرفت. در این نوع طرحها نیز مدل همکاری

مدل مشارکت بیشترین  می شود، مشاهده 11همانطوریکه در نمودار  می باشد. البته در این دسته از پیشنهادات

 درصد در بین پیشنهادات را داشته است. 

 شاخصهای ارزیابی  6-1

های ارزیابی طرح های ایجاد محصول همانند محصولات آماده می باشد و فقط وزن معیارهای ایده ایجاد شاخص

 محصول با محصول آماده بنا به دلایل زیر متفاوت می باشد:

ها و تیم های پیشنهادی در مرحله ایجاد محصول اکثراً توسط دانشگاهطرحکاهش امتیاز توانمندی عمومی:  ¶

ای ندارند و یا شدهشده است. در این حالت پیشنهاددهندگان اغلب یا شرکت ثبتها ارائهتحقیقاتی آن

شده برای بخش د تا امتیاز کسبشوها توانمندی اجرایی بالایی ندارد، این موارد باعث میشرکت نو پای آن

ها برای ها کاهش یابد. پس کاهش امتیاز توانمندی عمومی شرکتتوانمندی عمومی شرکت در این طرح

 رسد.این نوع پیشنهادها ضروری به نظر می

های پیشنهادی در مرحله ایجاد محصول در بخش برنامه بازاریابی برای طرحکاهش امتیاز برنامه بازاریابی:  ¶

های ای برای ورود به بازار وجود نداشته و یا تیم تحقیقاتی پیشنهاددهنده از مهارت، چون محصول آمادهنیز

 بازاریابی و فروش برخوردار نیستند هم ضرورت دارد تا امتیاز این بخش کاهش یابد.

در شده در بخش ویژگی محصولات و خدمات کامل بودن اطلاعات ارائهافزایش امتیاز ویژگی محصول:  ¶

های محصولات و خدمات، های ایجاد محصول اهمیت بالایی دارد. لازم است در این بخش ویژگیطرح
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

های صورت گرفته از میزان نیاز مشتریان و جامعه به محصول و ها، وجه تمایزها و بررسینوآوری

ژگی توان نتیجه گرفت افزایش امتیاز بخش ویخوبی شرح داده شوند. پس میخدمات پیشنهادی به

 های ایجاد محصول ضروری است.محصولات و خدمات برای طرح

ها ضرورت دارد امتیاز بخش صلاحیت و جامعیت طرح برای این نوع طرحافزایش امتیاز جامعیت طرح:  ¶

تجاری نیز افزایش یابد، زیرا محصولی برای ارزیابی تیم فنی در دسترس نیست و برای بررسی بهتر لازم 

سازی همچون بررسی بازار تر ارائه شود و موارد مرتبط با تجاریتر و جامعشده دقیق است طرح تجاری ارائه

 محصول ارایه شده است: ایجاد وزن معیارها جهت ایده 1خوبی دیده شود. در جدول و مشتریان به

 یابیارز یشاخصها: 3 جدول

 وزن ایجاد محصول نام بخش اصلی

 3.31 شرکت توانمندی عمومی

 3.11 ویژگی محصولات و خدمات

 3.1 تحلیل صنعت و رقابت

 3.12 تحلیل بازار و مشتری

 3.34 برنامه بازاریابی

 3.31 تحلیل مالی

 3.31 طرح مدیریت پروژه

 3.31 طرح مدیریت ریسك قرارداد

 3.12 طرح مشارکت

 3.2 جامعیت و صلاحیت طرح تجاری

 1 هاجمع وزن
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 میانگین هر معیار در کلیه طرح های ایجاد محصول با هممقایسه  6-1-1

 

 هم با محصول ایجاد های طرح کلیه در معیار هر میانگین مقایسه: 26 نمودار

جدول بالا نشان میدهد که به طور کلی طرح های ایجاد محصول در مدیریت ریسك قرارداد ها ضعیف بوده و در 

 وع و چگونگی مشارکت با بخش دولتی قوی عمل کرده اند.زمینه تعیین ن

 میانگین امتیاز کلیه طرح ها ی ایجاد محصول در هر زیرمعیار 6-1-2

 دی عمومینتوانم 6-1-3

 

 عمومی توانمندی:22 نمودار
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در ساختار سازمانی

شرکت تا چه حد 

و فعالیتهای تجاری

بازرگانی پوشش 

داده شده است؟

تاریخچه شرکت و 

ا وضعیت فعلی آن ت

چه حد در راستای 

طرح می باشد؟

محصولات و 

خدمات ارائه شده 

شرکت تا چه حد 

مشخص شده و 

مرتبط با طرح می

باشد؟

دارایی های 

کلیدی،تجهیزات و

امکانات شرکت تا

چه حد مشخص 

شده و قابل قبول 

است؟ و نیروی 

انسانی 

مشتریان و پروژه 

ه های قبلی شرکت ب

همراه رضایتنامه 

هایارائه شده تا چه 

حد مشخص شده و 

حائز اهمیت می 

باشند؟

توان مالی شرکت 

طی سه سال 

گذشته تا چه حد 

مناسب است ؟ 
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 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 

 طور به که است آن دهنده نشانتوانمندی عمومی  معیارهای زیر در طرح های ایجاد محصول میانگین مقایسه

ارتباط محصولات و خدمات ارائه شده شرکت  اما توان مالی مناسبی طی سه سال گذشته نداشته اند  شرکتها کلی

 با طرح نسبت به سایر زیر معیارها وضعیت بهتری داشته است.

 ویژگی های محصولات و خدمات 6-1-4

 

 خدمات و محصولات های ویژگی : 23 نمودار

 طور به که است آن دهنده نشانهای محصول های ویژگیمعیار زیر در طرح های ایجاد محصول میانگین مقایسه

اما زیر معیار ویژگی های محصول و خدمات  تمایز محصول و خدمت را به خوبی  مشخص نکرده اند شرکتها کلی

 نسبت به سایر زیر معیارها مناسب بوده است.
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ویژگی های محصول و 

کارکردی و )خدمات

تا چه حد ( غیرکارکردی

مشخص شده و مورد نیاز 

جامعه است؟

وجه تمایز محصول یا 

خدمت چیست؟ 

مقایسه ای با محصولات

موجود در بازار شده 

است؟

میزان آمادگی محصول 

برای ورود به بازار و 

مرحله توسعه آن چگونه

مرحله )است؟

پژوهش،مرحله ایجاد 

(محصول یا ارتقا
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 تحلیل صنعت و رقابت 6-1-2

 

 : تحلیل صنعت و رقابت29 نمودار

 به که است آن دهنده نشانتحلیل صنعت و رقابت  معیارهای زیر در محصول ایجاد های طرح میانگین مقایسه

 تمایل به همکاری با رقبا معیار زیر اما اند نکرده مشخص خوبی بهجایگاه شرکت در صنعت را  شرکتها کلی طور

 .است بوده مناسب معیارها زیر سایر به نسبت

 

 تحلیل بازار و مشتری 6-1-6

 

 مشتری و بازار تحلیل: 31 نمودار
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روندهای صنعت تا

چه حد تحلیل و 

پیش بینی شده

است؟

جایگاه شرکت در 

این صنعت تا چه 

حد بر اساس 

نیروهای رقابتی 

تحلیل و مشخص 

شده است ؟

فرصت ها و تهدید 

های صنعت 

مربوطه و موانع 

ورود به آن تا چه 

حد مورد تحلیل و 

ه بررسی قرار گرفت

است؟

ت رقبای اصلی شرک

و سهم بازار آنها تا

چه حد مورد 

تحلیل و بررسی 

قرار گرفته است؟

نقاط ضعف و قوت

رقبا  و موقعیت 

ه شرکت نسبت ب

رقبا تا چه حد 

مورد بررسی و واقع

؟بینانه بوده است

مزیت رقابتی 

محصول یا سرویس

ت پیشنهادی نسب

به رقبا تا چه حد 

مشخص شده و 

قابل قبول است ؟

ه تا چه حد تمایل ب

همکاری با رقبا و 

سایر بازیگران 

صنعت وجود دارد؟
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ساختار و  روند های 

بازار تا چه حد مورد 

رار بررسی و تحلیل ق

گرفته است؟ 

اندازه بازار چقدر 

است؟ معیار های 

بخش بندی 

بازارمشخص است؟

ز بخش های بازار و نیا

های هر بخش تا چه 

حد مشخص شده و 

قابل قبول است؟

حجم تقاضای پیش 

بینی شده بالقوه و

بالفعل بازار  تا چه 

حد مشخص شده و 

مبتنی بر حقایق و

آمارها می باشد؟

مشتریان هدف چه 

کسانی هستند 

، ؟ویژگی های رفتاری

..  جمعیت شناسی و 

آنها تا چه حد مورد 

بررسی قرار گرفته

است؟

نیازها و فرصت های 

برآورده نشده 

مشتریان تا چه حد 

در نظر گرفته شده

است ؟



 فراخوان اول جویشگر بومی ارزیابی پیشنهادات: عنوان گزارش 43

 .ذکر نام پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات بلامانع است در صورتهای عمومی از محتویات گزارشپخش و استفاده 

 

 به که است آن دهنده نشانتحلیل بازار و مشتری  معیارهای زیر در محصول ایجاد های طرح میانگین مقایسه

نیازها و فرصت های برآورده نشده و  معیار زیر اما اند نکرده مشخص خوبی بهحجم تقاضا را  شرکتها کلی طور

 .است بوده مناسب معیارها زیر سایر به نسبت مشتریان هدف

 برنامه بازاریابی 6-1-2

 

 بازاریابی برنامه: 31 نمودار

 

 کلی طور به که است آن دهنده نشانبرنامه بازاریابی  معیارهای زیر در محصول ایجاد های طرح میانگین مقایسه

 معیارها زیر سایر به نسبت استراتژی قیمت گذاری معیار زیر اما تحقیقات بازار مناسبی انجام نداده اند شرکتها

 .است بوده مناسب
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آیا شرکت 

استراتژی 

بازاریابی 

نقشه )دارد؟

(راه

آیا تحقیقات 

ه بازار انجام شد

؟مستنداتی 

ارائه شده؟

ی توانایی نیرو

فروش شرکت 

چگونه است؟

ی آیا پیش بین

از فروش 

شرکت ارائه 

شده است؟

برنامه ترفیع راه های 

ارتباطی با 

مشتریان هدف

بیان شده 

است؟ چه 

مدیایی برای 

این ارتباط 

استفاده می 

شود؟

بودجه ای 

برای (هزینه)

فروش لحاظ 

شده است؟

آیا برای 

استراتژی 

قیمت گذاری 

محصول یا 

خدمت   بیان 

شده است؟
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 تحلیل مالی 6-1-3

 

 : تحلیل مالی32 نمودار

 

 کلی طور به که است آن دهنده نشانتحلیل مالی  معیارهای زیر در محصول ایجاد های طرح میانگین مقایسه

میزان هزینه های سرمایه گذاری  معیار زیر اما مناسبی انجام نداده اند تحلیل حساسیت و تحلیل سناریو شرکتها

 .است بوده مناسب معیارها زیر سایر به نسبت و عملیاتی
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و تحلیل حساسیت

ا چه تحلیل سناریو ت

حد مشخص شده و 

قابل قبول می 

باشد؟

ا  پیش بینی درامده

و هزینه ها صورت 

ا تا گرفته ؟ فرضیه ه

چه حد مشخص 

شده است؟

مدل ها و جریان 

های درآمدی 

شرکت چیست؟

تحلیل های 

اقتصادی و نسبت

های مالی ارائه 

شده؟

میزان هزینه های 

سرمایه گذاری و 

عملیاتی تا چه حد 

مشخص شده و قابل

قبول است؟

ترازنامه و  صورت 

سود و زیان تا چه 

حد مشخص شده و 

قابل قبول است؟ 
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 مدیریت پروژه 6-1-9

 

 پروژه مدیریت:33 نمودار

 کلی طور به که است آن دهنده نشانمدیریت پروژه  معیارهای زیر در محصول ایجاد های طرح میانگین مقایسه

 زیر سایر به زمان بندی پروژه نسبت  معیار زیروضعیت   اما فعالیتهای برون سپاری را مشخص نکرده اند شرکتها

 .است بوده مناسب معیارها

 ریسک 6-1-11

 

 : ریسک34 نمودار

به کلی در معیار ریسك شرکتها خیلی ضعیف عمل کرده اند اما به هرحال زیر معیار شناسایی ریسك نسبت به 

 دو زیر معیار دیگر وضعیت مناسب تری داشته است.
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 معیارهای ارزیابی کلان طرح تجاری )جامعیت و صحت طرح تجاری( 6-1-11

 

 (تجاری طرح صحت و جامعیت) تجاری طرح کلان ارزیابی معیارهای:32 نمودار

 که است آن دهنده نشانارزیابی کلان طرح تجاری  معیارهای زیر در محصول ایجاد های طرح میانگین مقایسه

 به امکان یکپارچگی و تعامل پذیری تجاری نسبت  معیار زیر اما نوآوری مناسبی نداشته اند شرکتها کلی طور به

 .است بوده مناسب معیارها زیر سایر
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 شرکتها یشنهادیپ یمشارکت مدل 6-1-12

 

 شرکتها یشنهادیپ یمشارکت مدل:36 نمودار

 نتیجه ارزیابی  6-2

 

 یابیارز جهینت:9 جدول

 نوع مشارکت  شرکت نام خدمت ردیف

سرویس جستجوی کتب، تولید و فروش آنلاین  1

 کتب و نشریات مجازی تحت وب )وَرسا وب( 

د مشارکت یا خری  شرکت رسانه ساز دانش

 محصول
دکتر  -دانشگاه تهران  -آزمایشگاه شبکه های اجتماعی   بازاریابی مبتنی بر جویشگر 2

  اسدپور

 مشارکت

 مشارکت  مهدی آبادی  -دانشگاه تربیت مدرس پژوهشکده   کسب و کار نقشه 1

طرح تحقیق و توسعه سرویس دانشنامه آزاد  4

 مجازی تحت وب پارسی  

د مشارکت یا خری  شرکت رسانه ساز دانش

 محصول
 مشارکت  شرکت مهندسی و پژوهشی شیوه نرم افزار  ارائه ی سرویس نقشه در موتور جستجو  1
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 طرحهای پژوهشی 2
پژوهشی در سه حوزه زیرساخت پردازش، سرویس و کاربرد و سیاستگذاری و راهبرد دسته بندی شده طرحهای 

طرح مورد پذیرش  1است. برای هر دسته نحوه ارزیابی و نتیجه آن آمده است.  در دسته زیرساخت پردازشی 

ه و در این مرحله قرار گرفت. در دسته سرویسها مدل مشارکت از الزامات پذیرش طرحهای پژوهشی منظور شد

برای دسته دوم شرکتها یا  طرحی مورد قبول واقع نشد. در دسته راهبردی یك طرح در لیست کوتاه قرار گرفت.

توانند پیشنهاد را با یك مدل ها با مشارکت کاربردی با یکی از محصولات مورد حمایت طرح میدانشگاه

ند. البته کسانیکه خود نیز تمایل به مشارکت و پیشنهادی با مشارکت آن محصول اصلاح و مجدد ارسال کن

 سرمایه گذاری داشته باشند، طرح پیشنهادی قابل بررسی و ارائه در شورای راهبری خواهد بود.

اساتید دانشگاه نیز برای حمایت از پایان نامه و یا یك موضوع پژوهشی بر اساس چند پایان نامه می  نکته مهم:

دستورالعمل اعطای گرنت پژوهشی که متعاقبا از سوی سایت اطلاع رسانی طرح توانند براساس آیین نامه و 

 )دیدرس( اعلام خواهد شد، اقدام نمایند.

 زیرساخت پردازش 2-1

گردند که دارای دستاوردهایی به شکل ابزار و دادگان برای هایی به عنوان زیرساخت پردازشی لحاظ میپژوهش

و تهیه  بودهها و خدمات نیازهای دیگر طرحاز جمله ضروریات و پیشپروژه های طرح جویشگر باشند. در واقع 

 بر باشد. آنها بسیارهزینه

 

 شاخصهای ارزیابی 2-1-1

 شاخصهای ارزیابی -: زیر ساخت پردازش11 جدول

 امتیاز زیرشاخص )امتیاز( شاخص )امتیاز( معیار

توان علمی و اجرایی 

(11) 

 پژوهشی فعالیتهای دستاوردهای

  (23)پیشنهادی  موضوع با مرتبط

 21/3به ازای هر مقالهه  کنفرانس مقاله تعداد

 امتیاز

 1بههه ازای هههر مقالههه  ژورنال مقاله تعداد

 امتیاز

 1بههه ازای هههر کتههاب  تألیفی کتاب تعداد

 امتیاز
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 1بههه ازای هههر کتههاب  ای ترجمه کتاب تعداد

 امتیاز

 1 طههرحبههه ازای هههر  پروژه و تعداد طرح

 امتیاز 1امتیاز= 

 قراردادهای و طرحها ریالی حجم

 با مرتبط گذشته سال پنج تحقیقات

 (13)پیشنهادی  موضوع

تعداد بر حسب یك میلیارد  

 ریال 

هر یك میلیهارد ریهال = 

 امتیاز 1

 بندی رتبهرزومه افراد کلیدی، 

 (1)ذیصلاح  مراجع از مجوز یا و شرکت

 4 های کشوریرتبه 

 1 فضای پژوهشی

 1 تیم فنی و افراد کلیدی

 11 اول (11)اولویت طرح  (11)طرح پیشنهادی 

 13 دوم

 1 سوم

 1 ایده اولیه ( 11)فعلی  وضعیت

 13 ایده نزدیك به پیاده سازی

 11 نمونه اولیه

 1 مشابه کارهای بررسی (11)پروژه  ابعاد شفافیت

 1 پروژه شکست ساختار

 1 پروژه محدوده

 1 پروژه های چالش

 خروجی صحت و تأیید روال

 پروژه های

1 

 پایه بر پروژه اجرای روال

 مستدل و علمی روشهای

1 

 1 ضرورت و کاربردها

 نتیجه ارزیابی و لیست کوتاه 2-1-2

 های پیشنهادی نام پروژه شرکت -پژوهشگاه  ïنام دانشگاه  ردیف

 گسترش  فارس نت مهرنوش شمس فرد -دانشگاه شهید بهشتی  1

 تهیه و توسعه دادگان بانك درختی نحوی دکتر هشام فیلی -دانشگاه تهران -آزمایشگاه پردازش متن  2
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 گراف دانش با مداخل فارسی مهرنوش شمس فرد -دانشگاه شهید بهشتی  1

توسعه دایره المعارف خودکار فارسی )گراف  هشام فیلیدکتر  -دانشگاه تهران -آزمایشگاه پردازش متن  4

 دانش(

 -علی بیکیان -دانشگاه دریا نوردی سیستان و بلوچستان 1

 مهران برزوفرد

طراحی پیکره دوزبانه موازی دوسویه جامع 

در جفت زبان فارسی انگلیسی  با هدف 

 طراحی یك ماشین ترجمه جامع

 -دانشگاه تهران  -اطلاعات آزمایشگاه سیستم های هوشمند  1

 آزاده شاکری

 ابزارهای لایه لغوی

 

 سرویس و کاربردها 2-2

های که در مورد بهبود کیفیت، کارآیی و ایده ای جدید برای بهبود خدمات مرتبط با طرح باشند در پژوهش

، همانطوریکه دارندها جنبه کاربردی زیادی گیرند. از آنجا که این پژوهشهای حوزه سرویس قرار میقسمت پژوهش

مدل پیشنهادی بر اساس یك مشارکتی ارائه ها باید برای حمایت از این نوع از پژوهش در بخش مقدمه بیان شد 

 .. یعنی طرح باید در صنعت نیز سرمایه گذاری داشته باشد که قسمتی از هزینه پژوهش را متقبل شودگردد

 شاخصهای ارزیابی 2-2-1

مشابه دسته قبلی است. با این تفاوت که در این بخش مشارکت به شکل وتویی  شاخصهای ارزیابی در این بخش   

 بوده و پیشنهاداتی که دارای این شرط نباشند بررسی نخواهد شد. 

 قوانین-سیاستگذاری و راهبرد 2-3

 زیست  محیط و فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، سیاسی، مقررات و ها در حوزه  قوانیندسته سوم از پژوهش   

های علوم قرار ای و مابین حوزه فناوری اطلاعات و دیگر حوزهها در حوزه میان رشتهباشند. این دسته از پژوهشمی

های مهم طرح جویشگر، فراهم سازی بستر مناسب جهت ارتقا بازار کسب و کار خدمات گیرند. یکی از رسالتمی

ات متنوعی از انجام مطالعات پژوهشی در حوزه کسب و باشد. برای رسیدن به این امر مهم نیاز به اقداموب بومی می

های سیاسی، اجتماعی، های مناسب و اتخاذ راهبردهای درست و به جا در حوزهکار و تدوین سیاست

شوند و در طرح جویشگر های پژوهشی که منجر به سیاستگذاری و راهبرد میفرهنگی است. بنابراین طرحاقتصادی،

 گیرند.شده است، در این دسته قرار می ریزیبرای آنها برنامه
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 شاخصهای ارزیابی 2-3-1

شاخصهای ارزیابی مانند دو دسته قبلی است. با این تفاوت که در این دسته نوع خروجی پروژه که یك سند یا 

 برنامه اجرایی است، یکسان است

 نتیجه ارزیابی و لیست کوتاه 2-3-2

رح باشند مورد پذیرش قرار خواهند گرفت. برای این در این بخش نیز تنها طرحهای پیشنهادی که در اولویت ط

دسته از پیشنهادات تنها یك طرح پیشنهاد شده بود که وارد مرحله بعدی فراخوان خواهدشد. در مرحله بعدی 

پیشنهاد فنی متناسب با مشخصه فنی پروژه، مورد ارزیابی کامل قرار گرفته و در صورت امتیاز مناسب در اولویت 

 قرار خواه.

 امتیاز نام پروژه های پیشنهادی شرکت -پژوهشگاه  ïنام دانشگاه  دیفر

 جهاد اجتماعی مطالعات و انسانی علوم کاربردیگاه -پژوهش 1

 مشایخی دکتر/ منتی دکتر - دانشگاهی

 راستای در جویشگر طرح الزامات تبیین

 و اجتماع اقتصاد،) پایدار توسعه تحقق

 (محیط زیست

11 
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 نتیجه گیری  3
همانطوریکه در متن این گزرش آمده است، تنوع محصولات و طرحهای پیشنهاد، منجر به یك دسته بندی     

مبتنی بر محصول و خدمات و همچنین کاربردی بودن پژوهش شد که بطور کامل در متن شرایط لازم و معیارهای 

و محصول می باشد که شرکت ارزیابی شرح داده شد. تقسیم بندی که در کل به شکل پژوهش، ایده پژوهشی 

کنندگان به راحتی می توانند با مطالعه کامل این سند مدل مناسب خود را انتخاب کرده و در این مرحله اقدام به 

ارائه پیشنهاد جدید نمایند. آن چیزی که در ارزیابی اولویت دارد داشتن یك محصول و یا تکمیل پیشنهاد و یا 

 سرویس آماده و همراه کردن آن با یك مدل کسب و کار مناسب می باشد. 

لیست کوتاه اعلام شده می باید اقدام به تکمیل مدارك ناقص خود نموده و در خصوص تکمیل مدل کسب و کار    

یند. آنهایی که در لیست کوتاه نیستند، می توانند در پیشنهاد و مدارك ارسالی بازبینی کرده و مجدد خود اقدام نما

اعلام نمایند. از طرفی شرکتهایی که نیازمند پژوهش بوده لیست پژوهشهای مورد نیاز را در سایت اعلام کرده و 

 وهشی خود را ارسال کنند.هایی که توانمندی انجام آنرا دارند پیشنهاد پژیا دانشگاه شرکتها


